QUÉ ES #HASTAELCOPY

· #HastaElCopy es una llamada a la acción desde la experiencia, donde empezamos por reconocer que hemos caído en mensajes no igualitarios en más de una ocasión. Y es justo aquí donde nace nuestra disposición a tratar que nadie vuelva a caer en ello.

· Es una invitación a ser conscientes de que esos mensajes circulan por los canales digitales que consumimos cada día y que, por muy pequeños que parezcan, pueden convertirse en comportamientos normalizados para las personas a las que impactan.

· Y, al mismo tiempo, es un llamamiento a nuestra responsabilidad como profesionales del marketing y la comunicación, que podemos dar pie a ello si no tenemos disposición para reconocerlo y cambiarlo. 

· Es una campaña de concienciación, pero sobre todo constructiva: todo el mundo puede aprender de lo que se cuente alrededor de #HastaElCopy y aplicarlo en su día a día. 

· #HastaElCopy es un voto de confianza hacia nuestro sector, creyendo en que entre todas las personas que participemos en esto seremos capaces de ayudarnos a mejorar. 

QUÉ NO ES #HASTAELCOPY

· No es una campaña para señalar a marcas o profesionales. No se trata de promover un aprendizaje desde el linchamiento.

· Y tampoco es una medalla para quienes crean no haber cometido un fallo jamás. 

· En resumen, no es nada que promueva mensajes destructivos sin justificación.









QUÉ PUEDES HACER PARA FORMAR PARTE DE #HASTAELCOPY

· Puedes descargar los recursos visuales que incluímos en el kit y utilizar los que te apetezca en tus redes sociales. 

· Utilizar el hashtag #HastaElCopy. 

· Compartir o retwittear las publicaciones que otros perfiles hagan con el hashtag #HastaElCopy. 

· Crear tus propios recursos (por ejemplo, en forma de contenido para ayudar al resto). Entre los diseños del kit también tienes creatividades con espacio en blanco para incluir tus mensajes. 

· Tener presente todo lo que aprendas estos días cuando pienses tu próxima campaña, escribas un nuevo copy o diseñes una creatividad. 

· De aquí en adelante, leer siempre cada mensaje que te encuentres prestando atención y no ser partícipe de fórmulas que promuevan la desigualdad o discriminación. Si quieres ayudar a la marca, profesional o agencia responsable de ello, mejor hazlo en privado y exponiendo tu punto de vista constructivo.

· Contándonos cualquier otra idea que se te ocurra y que te podamos ayudar a hacer realidad. 


¡MUCHAS GRACIAS!
